
 Assemblée générale ordinaire du 30 mai 2023 

 Rapport financier année 2022 

 Paris, le 15/05/2023 

 Trois  ans  après  sa  créa�on,  le  Conseil  de  déontologie  journalis�que  et  de  média�on  s’est 
 affirmé  dans  le  paysage  média�que  comme  un  ou�l  à  disposi�on  des  citoyens,  des 
 journalistes et des éditeurs. 

 Le  CDJM  parvient  à  gérer  un  nombre  important  de  saisines,  à  les  analyser  et  à  publier  des 
 avis,  à  par�ciper  aux  réflexions  et  événements  sur  l’évolu�on  des  médias  et  la  place  de 
 l’autorégula�on, à élaborer des recommanda�ons pra�ques. 

 Pourtant,  son  équilibre  budgétaire  reste  précaire  notamment  en  raison  d’un  nombre  encore 
 insuffisant d’adhérents de grands médias dans le collège éditeurs. 

 Lors  de  sa  première  année  d’existence,  le  CDJM  a  développé  son  ac�vité  en  2020  grâce  à  la 
 seule mobilisa�on de ses bénévoles. 
 Une  subven�on  du  ministère  de  la  Culture,  versée  en  décembre  2020,  a  permis  de  recruter 
 un  permanent  et  de  structurer  et  développer  l’associa�on  en  2021  (disposi�f  de  ges�on  des 
 saisines  -  intégra�on  d’un  CRM  -  déploiement  de  la  communica�on  -  diversifica�on  des 
 ressources - appels d’offres européens). 
 Le  contexte  sanitaire  n’a  pas  permis  de  dérouler  le  plan  d’ac�on  aussi  rapidement  que  prévu 
 et les projec�ons budgétaires n’ont pas été a�eintes. 

 La  conven�on  pluriannuelle  d’objec�fs  entre  le  ministère  de  la  culture,  représenté  par  la 
 direc�on  générale  des  médias  et  des  industries  culturelles  (DGMIC)  et  le  CDJM  a  été 
 remplacée par une nouvelle conven�on triennale (2022, 2023, 2024). 

 La  subven�on  de  fonc�onnement  de  la  DGMIC  a  permis  au  CDJM  en  2022  de  poursuivre  son 
 développement  et  de  travailler  sur  des  solu�ons  de  diversifica�on  de  son  financement  qui  se 
 sont concré�sées en 2022. 



 Constat 

 L’équilibre  financier  du  CDJM  reste  fragile,  notamment  en  raison  de  rece�es  d’adhésions 
 insuffisantes.  Cependant  la  diversifica�on  financière  commence  à  produire  ses  effets.  Ce�e 
 diversité  des  financements  se  développe  dans  le  cadre  de  partenariats  et  de  presta�ons  liées 
 à des appels à projets européens. 

 Les rece�es des adhésions restent en deçà des objec�fs visés. 

 Depuis sa créa�on fin 2019, plus de 230 personnes ont adhéré au CDJM. 
 L’impact économique des adhésions se concentre dans la catégorie des éditeurs. 
 Aujourd’hui,  plusieurs  éditeurs  adhérents  entrent  dans  la  catégorie  de  CA  de  5  à  20  millions 
 d’euros de chiffre d’affaires mais aucun éditeur au CA supérieur n’a encore adhéré. 
 La  grille  des  co�sa�ons  a  été  revue  fin  2021  et  appliquée  en  2022.  Elle  propose  une 
 amplitude  importante  puisqu’elle  démarre  à  15  euros,  pour  les  étudiants,  chômeurs  et 
 pigistes  et  a�eint  6  000  euros  pour  les  médias  dont  le  chiffre  d’affaires  est  supérieur  à  un 
 milliard d’euros. 

 Exercice déficitaire 

 Le  compte  de  résultat  enregistre  un  déficit  de  8  525  euros  au  cours  de  l’exercice  2022.  Ce 
 résultat  confirme  la  nécessité  de  diversifier  les  ressources  de  l’associa�on  et  de  renforcer  le 
 poids des rece�es des adhésions. 
 Les  comptes  annuels  enregistrent  un  déficit  d’exploita�on  de  8  K€.  Les  ressources  ont  été 
 surévaluées de 9 K€ et les dépenses de 1 K€. 
 Les  dépenses  ont  été  ajustées  en  cours  d’exercice.  Le  contrat  de  l’assistante  administra�ve 
 s’est arrêté à la fin du premier trimestre et le CDJM con�nue à fonc�onner sans locaux. 
 La part des charges de personnel reste par conséquent prépondérante dans les charges. 



 La diversifica�on du financement se développe. 

 En 2022, le CDJM a remporté de nouveaux appels à projets européens. 

 Le CDJM a gagné depuis sa créa�on plusieurs appels à projets a�ribués sur fonds européens 
 dans le cadre du projet « Media Councils in the Digital Age ». Le premier à hauteur de 15 K€ 
 en 2021 puis un deuxième de 28 K€ en 2022 pour lequel il s’inscrit comme prestataire de 
 service pour le CDJ Belge francophone. Le projet, qui se poursuit en 2023, consiste à créer un 
 ou�l de cura�on de contenus sur la déontologie journalis�que pour les conseils de presse 
 européens. Cet appel à projet aura un prolongement à hauteur de 48 K€ des�né à renforcer 
 l’implémenta�on et l’u�lisa�on de l’ou�l mis en place sur plusieurs volets : déploiement de 
 l’ou�l de cura�on à par�r de l’observa�on des pra�ques de ses u�lisateurs, organisa�on des 
 sources et bases de données de contenus, généra�on de newsle�ers et créa�on, pour les 
 conseils de presse volontaires, de leur propre ou�l de cura�on.    

 Le CDJM est soutenu par le Fonds de dota�on pour la créa�on de la Fonda�on 
 Descartes. 

 Le Fonds de dota�on pour la créa�on de la Fonda�on Descartes est dédié aux enjeux liés 
 à l’informa�on et au débat public à l’heure d’Internet et des réseaux sociaux. Il dispose d’une 
 équipe interne qui élabore et conduit des recherches visant à mieux comprendre les 
 processus de produc�on, de diffusion et de récep�on de l’informa�on. Les réflexions et 
 études menées au sein de la Fonda�on Descartes ont voca�on à nourrir la réflexion sur les 
 condi�ons de produc�on d’une informa�on sincère - pilier de la démocra�e. 

 Le fonds de dota�on de la Fonda�on Descartes a décidé de soutenir le CDJM et sa démarche 
 de promo�on de la déontologie journalis�que au service d’une meilleure informa�on du 
 public. 

 Le CDJM reconnu d’intérêt général 

 Le  30  juin  2022,  le  CDJM  a  obtenu  le  rescrit  prévu  à  l'ar�cle  L.  80c  du  Livre  des  procédures 
 fiscales  (LPF).  Notre  associa�on  est  donc  reconnue  d’intérêt  général  à  caractère  culturel  et 
 l'adhésion ouvre droit à une réduc�on d’impôt de 66%. 

 Ce�e  reconnaissance  ouvre  également  des  perspec�ves  supplémentaires  d’opéra�ons  de 
 financement par�cipa�f auprès du public. 

 Les priorités pour 2023 



 Le  budget  2023  prévoit  une  augmenta�on  sensible  du  chiffre  d’affaires  adhésions.  Plusieurs 
 démarches  opéra�onnelles  sont  prévues :  ac�ons  d’approche  directe,  campagnes  de 
 recrutement, mul�plica�on des événements, débats et de rencontres. 

 Ce�e  ambi�on  est  illustrée  par  un  budget  plus  équilibré  entre  les  lignes  budgétaires 
 adhésions / subven�ons / appels d’offres / fonda�ons. 
 Pour  pérenniser  son  ac�on  et  son  indépendance,  le  CDJM  doit  con�nuer  à  renforcer  le 
 développement de ses ressources propres en 2023. 
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